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ⓒ NAVER Corp.

브랜드검색 소개 – 상품 개요1-1

브랜드 아이덴티티 표현

①브랜드검색고객에게

②주목도높은미디어로

③네이버검색결과상단에노출
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브랜드탐색의시작점, 

보다정밀한탐색을향한정보제공

인지 관심 구매쇼핑검색

Upper Funnel Lower Funnel

“브랜드 키워드 검색”
“브랜드 콘텐츠 확인”

Mid Funnel

브랜드검색

브랜드검색 소개 – 상품 개요1-1
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1)브랜드가전하고싶은최신콘텐츠를효과적으로전달

①사이트검색결과보완

브랜드검색 소개 – 상품 특징1-2

“사이트검색에서표현하지못한브랜딩메시지를강조”
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1)브랜드가전하고싶은최신콘텐츠를효과적으로전달

브랜드검색 소개 – 상품 특징1-2

②풍부한미디어활용

브랜딩배너
+

동영상

오토플레이
영상

스토리 : [이미지 → 이미지 or 영상 → 이미지] 자동 전환

와이드이미지 : 우 → 좌 미끄러짐

갤러리 이미지

동영상

브랜드추천 상품
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1)브랜드가전하고싶은최신콘텐츠를효과적으로전달

쇼핑라이브
연동

브랜드스토어
연동

브랜드검색 소개 – 상품 특징1-2

③다양한네이버서비스연동지원

인플루언서리뷰연동
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2)브랜드관련직/간접적탐색유도효과

다양한브랜드거점으로유입 노출만으로도브랜드탐색증가

메인 페이지

새소식/이벤트 페이지

제품/컬렉션 상세 정보 페이지

브랜드 스토어 바로가기

제품 리뷰 확인
…

‘상세 키워드’  33% 더 검색

‘브랜드 리뷰 콘텐츠’

40% 더 소비

‘아디다스여름세일’
검색

‘ZX부스트’
리뷰 콘텐츠 확인

※ 이미지는 단순 예시이며, 10개 브랜드의 집행 전후 동일한 기간 데이터를 분석한 값

브랜드검색 소개 – 상품 특징1-2

깊이있는 브랜드 정보 탐색



ⓒ NAVER Corp.

목적에맞게선택가능한브랜드검색상품유형
※ 세부 템플릿 유형은 부록 페이지에서 확인

브랜드검색 소개 – 상품 유형1-3
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“브랜드메시지 +검색어에맞는브랜드스토어쇼핑정보노출”

브랜드에대한관심을구매로 직결하는 커머스 강화형 상품

※ 브랜드존 상품소개서 자세히 보기

• 광고주가 제작한 크리에이티브가 검색결과 최상단에 위치

• 구매한 모든 키워드에 대해 동일한 브랜딩 메시지 노출

• 브랜드 홈페이지 연결

※ 브랜드존은 검색광고 플랫폼에서만 구매 가능

[1] 브랜딩영역

[2] 쇼핑영역

• 사용자 검색어에 가장 적절한 스토어 상품 정보 제공

• 브랜드사 브랜드스토어에 등록된 상품 및 기획전 정보 노출

• 브랜드스토어 찜하기 기능

• 브랜드스토어 / 브랜드카탈로그로 연결

2

1

프리미엄형 라이트형

브랜드존

브랜드검색 소개 – 상품 유형1-3

http://searchad.naver.com/File/downloadfilen/?type=10&filename=M_Brandzone_Overview_0320.pdf
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브랜드존 노출 브랜드스토어 제품 구매1 2 3

브랜드검색 일반형 대비

노출자의 클릭율

112% 상승

브랜드검색 일반형 대비

클릭자의 구매율

27% 상승

→ →

※ 이미지는 단순 예시이며, 수치는 1개 브랜드 데이터

노출이후구매까지효과적으로연결

브랜드검색 일반형 대비

노출자의 구매율 170% 상승

브랜드존

브랜드검색 소개 – 상품 유형1-3
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• 프리미엄형 템플릿 4종과 동일한 UI

• 리치한 소재로 브랜드 메시지 전달

• 희망하는 랜딩 페이지 자유롭게 활용 가능

[1] 브랜딩영역

[2] 인플루언서리뷰영역

• 광고주가 직접 선택한 네이버 인플루언서 리뷰 콘텐츠 노출

• 검색 키워드별로 원하는 리뷰 콘텐츠를 개별적으로 노출 가능

• 인플루언서홈 내 콘텐츠로 연결

• 검증된 인플루언서 콘텐츠로 신뢰성 확보

1

2

“브랜드메시지 +인플루언서들의검증된 리뷰 노출”

브랜드고관여사용자에게생생한리뷰를보여주는브랜디드콘텐츠강화형상품

리뷰형

※ 브랜드검색 리뷰형 상품소개서 자세히 보기

※ 브랜드검색 리뷰형은 디스플레이광고 플랫폼에서만 구매 가능

브랜드검색 소개 – 상품 유형1-3

http://searchad.naver.com/File/downloadfilen/?type=10&filename=M_Review.pdf
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“브랜드메시지 + 브랜드추천상품”

브랜딩효과와함께클릭/구매를 유도하는 전환 액션 강화형상품

• 프리미엄형 템플릿 4종과 동일한 UI

• 리치한 소재로 브랜드 메시지 전달

• 희망하는 랜딩 페이지 자유롭게 활용 가능

[1] 브랜딩영역

[2] 브랜드추천영역

• 광고주 주요 상품/서비스 3~4개 노출

• 이용자의 구매를 직접적으로 유도할 수 있는 영역

• 상품 탐색 후 ‘더보기’로 홈페이지 방문

브랜드추천형

2

1

브랜드검색 소개 – 상품 유형1-3

* 구매 가능한 단위의 상품/서비스만 노출 가능
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온고잉캠페인 – 라이트형집행

시즌슬로건, 신상품강조 – 프리미엄형 집행 바이럴영상프로모션 – 동영상형 집행

다양한크리에이티브 방식으로캠페인메시지를더욱강조

영상을통해
캠페인메시지강조

이미지활용해
캠페인슬로건강조

사이트검색결과보완 & 브랜드메시지전달

브랜드검색 활용하기 – 목적별 브랜드검색 활용 예시2-1
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고객에게알리고싶은새로운소식이있을때는 ‘브랜드소식’으로 강조

※ 참고하기 위해 예시로 사용된 이미지입니다.

‘브랜드소식’ 추가브랜드검색소재

브랜드검색에서제공하는브랜딩메시지외에

새로운브랜드의소식을상단에강조하여노출

(새소식/할인/핫딜/이벤트/기획전중택 1)

※ ‘브랜드소식’ 적용 가능 상품
모바일 라이트형 일반, 썸네일 / 프리미엄형 / 브랜드추천형 / 리뷰형

브랜드검색 활용하기 – 목적별 브랜드검색 활용 예시2-1

※ ‘브랜드소식’은 선택 사항이며, ‘브랜드소식’ 과 ‘쇼핑라이브‘ 동시 등록 시
쇼핑라이브가 우선 노출됩니다. (쇼핑방송 삭제 시 브랜드소식 노출)
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※ 참고하기 위해 예시로 사용된 이미지입니다.

브랜드검색 활용하기 – 목적별 브랜드검색 활용 예시2-1

브랜드검색일반형
브랜드주요상품/카테고리노출

브랜드존
키워드별브랜드스토어맞춤상품

브랜드데이집행

쇼핑패키지

네이버의다양한쇼핑패키지와결합, e커머스거점으로확실히활용

쇼핑라이브연동
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쇼핑라이브를상단에노출시켜홍보,라이브방송으로구매유저모객

쇼핑라이브노출

브랜드검색 활용하기 – 목적별 브랜드검색 활용 예시2-1

알림받기유도 라이브방송시청 구매완결

브릿지페이지또는예고페이지연결

※ 쇼핑라이브 연동시 방송 상태에 따라 연동 정보 자동 반영

라이브방송또는다시보기연결

방송 중 또는 종료 후

방송 전



ⓒ NAVER Corp.

파워링크

스페셜 DA

성과형 DA
쇼핑검색광고

Npay구매

브랜드검색과함께쓰면더욱 큰 효과 !

관심단계에서부터브랜드탐색으로확실히유도하는

네이버mid funnel 상품

인지 관심 구매쇼핑검색

Upper Funnel Lower Funnel

“카테고리/브랜드kw 검색’
“브랜드 신제품, 영상, 콘텐츠 노출”

Mid Funnel

서칭뷰

파워컨텐츠

신제품검색

브랜드검색

브랜드검색 활용하기 – 네이버 mid funnel 상품 소개2-2
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브랜드의새로운 제품을

소비자에게새로운정보로바로전달

• 출시 6개월 이내 신제품 대상

• 카테고리 키워드 검색 시 모바일 검색결과 상단

• 일주일간 최대 2개 브랜드 롤링 노출

※ 신제품검색 상품소개서 자세히 보기

※ 디스플레이광고 플랫폼에서만 구매 가능

신제품 검색

카테고리검색고객에게신상품 홍보,

제품에대한관심을브랜드에대한관심으로유도

브랜드검색 활용하기 – 네이버 mid funnel 상품 소개2-2

http://searchad.naver.com/File/downloadfilen/?type=10&filename=M_NewProduct.zip
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동영상을통한주목도높은

브랜드메시지전달

• 영상광고 노출 브랜드 대상

• 카테고리 키워드 검색 시 PC 검색결과 우상단

• 일주일간 1개 브랜드 독점 노출

※ 서칭뷰 상품소개서 자세히 보기

※ 디스플레이광고 플랫폼에서만 구매 가능

카테고리검색고객의이목을이끄는화려한 영상,

임팩트있는소재로브랜드각인

서칭뷰

브랜드검색 활용하기 – 네이버 mid funnel 상품 소개2-2

http://searchad.naver.com/File/downloadfilen/?type=10&filename=PC_SearchingView_Overview.zip
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양질의콘텐츠로직접광고효과

+ 브랜드파워획득

• 지정된 키워드에 한해 광고

• 광고주 블로그, 포스트, 카페 등의 콘텐츠 랜딩

• 검색 지면 뿐 아니라 콘텐츠 지면에도 노출

※ 파워컨텐츠 상품소개서 자세히 보기

※ 검색광고 플랫폼에서만 구매 가능

편안함과 스타일 모두 잡은 요가복을 찾고 있다면?

집 안이든 밖이든, 어디서도 스타일을 놓치지 마세요,  독보적인 기술과 원단으로
모든 움직임을 편안하게, 모든 순간을 당신의 스타일로 만드는 레깅스를 시도해...

카테고리검색고객에게신뢰도 높은 정보 제공,

상품/서비스에대한자세한정보로즉각적인액션및브랜드탐색유도

파워컨텐츠

브랜드검색 활용하기 – 네이버 mid funnel 상품 소개2-2

https://searchad.naver.com/File/downloadfilen/?type=10&filename=_contents_ad_introduce.pdf
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카테고리
키워드

(일반명사)

브랜드
키워드

(고유명사)

PC > 브랜드검색
프리미엄 동영상형

동일광고소스활용, 검색사용자에게일관된브랜드메시지전파

PC > 서칭뷰

모바일 > 브랜드검색
프리미엄 썸네일형

모바일 > 신제품검색

브랜드검색 활용하기 – 네이버 mid funnel 상품 소개2-2
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제품정보에대한
관심이

브랜드에대한
관심으로

브랜드에대한
관심이

제품에대한
확신으로

정보와브랜드를모두찾는사용자에게브랜드의목소리를담은리뷰전달

카테고리
키워드

(일반명사)

브랜드
키워드

(고유명사)

명랑
남매

모바일 > 브랜드검색
리뷰형

모바일 > 파워컨텐츠

브랜드검색 활용하기 – Mid funnel 상품으로 광고 효과 키우기2-3



ⓒ NAVER Corp.

인지부터구매까지, 네이버유저의탐색여정곳곳에브랜드메시지를!

인지 관심 구매쇼핑검색

신상품도 나왔네?

성분도 괜찮고
발색샷도

완전 예쁘다

영상 보니
바르기 쉬워 보이고
발색 엄청 예쁜데?

이번 시즌 상품 예쁜
것 같은데?

스페셜 DA / 성과형 DA

이 브랜드
할인하는구나

서칭뷰(PC)

마침 내가 본 상품이다!
사러 가야지

브랜드검색

네이버지면내
반복노출통한브랜드

인지

카테고리키워드
검색및

브랜드관련
콘텐츠확인

파워컨텐츠

신제품검색

브랜드메세지
및키워드연관
상품확인

쇼핑검색광고

같이 살 상품 없나
좀더 둘러볼까?

Npay 구매

구매

브랜드관련상품확인
유도

브랜드검색 활용하기 – Mid funnel 상품으로 광고 효과 키우기2-3



ⓒ NAVER Corp.

라이트형 “브랜드의 검색결과를 보완하고 풍부하게 하는 네이티브 브랜드 콘텐츠”

프리미엄형 “검색 즉시 동적인 미디어로 시선을 사로잡는 강력한 브랜드 콘텐츠”

모바일

브랜딩 영역 : 이미지 > 이미지 or 영상 > 이미지 자동 전환

브랜딩 영역 : 와이드한 이미지 좌→우 노출

브랜딩 영역 : 오토플레이 영상 자동 재생

부록 – 유형별 템플릿3-1



ⓒ NAVER Corp.

브랜드추천형 “브랜드 추천 상품이 더해져 넓은 노출 영역 확보와 구매/전환 유도”

모바일부록 – 유형별 템플릿3-1



ⓒ NAVER Corp.

리뷰형 “검증된 네이버 인플루어서의 리뷰 콘텐츠 노출로 상품 신뢰도 확보”

※ 리뷰형은 NOSP에서만 구매 가능

모바일부록 – 유형별 템플릿3-1



ⓒ NAVER Corp.

리미티드형 “목적에 맞는 템플릿 선택으로 효과적인 기업 홍보, 또는 즉각적인 쇼핑 타겟팅”

쇼핑/유통몰 전용 템플릿 기업 홍보 전용 템플릿

※ 리미티드형은 NOSP에서만 구매 가능

모바일부록 – 유형별 템플릿3-1



ⓒ NAVER Corp.

라이트

이미지 ↔ 동영상 간 전환 효과

이미지 슬라이드 전환 효과

프리미엄

※ 브랜드존은 검색광고 플랫폼에서만 구매 가능

모바일 (브랜드존)부록 – 유형별 템플릿3-1



ⓒ NAVER Corp.

라이트형 “브랜드의 검색결과를 보완하고 풍부하게 하는 네이티브 브랜드 콘텐츠”

“더욱 풍부한 고화질 미디어로 브랜드 메시지를 강력하게 전달”프리미엄형

PC부록 – 유형별 템플릿3-1



ⓒ NAVER Corp.

“기업 홍보를 위한 최신 콘텐츠들의 정제된 카테고리 배치를 통한 고객과의 소통 극대화”리미티드형

“탭 키워드를 통해 다양한 상품/서비스를 동시 노출 시키는 효과”프리미엄형 (탭)

기업 홍보 전용 템플릿

※ 프리미엄형 (탭) 유형은 NOSP에서만 구매 가능

※ 리미티드 유형은 NOSP에서만 구매 가능

PC부록 – 유형별 템플릿3-1



01. 브랜드검색 단가는 어떻게 산정되나요?

상품 유형, 광고 가능한 키워드의 기간 조회 수(최근 30일 조회 수) 합계, 광고 노출 기간(최소 7일~최대 90일)에 따라 산정됩니다.

→ 자세한 도움말 보러가기

02. 브랜드존 상품을 구매하려면 어떻게 해야 하나요?

브랜드존 상품은 네이버쇼핑 브랜드패키지를 가입한 브랜드 중 브랜드스토어를 직접 운영하는 브랜드만 구매 가능합니다. 

(검색광고 플랫폼에서만 구매 가능)

→ 자세한 도움말 보러가기

부록 – 자주 묻는 질문3-2

03. 쇼핑라이브를 브랜드검색에 연동하고 싶습니다. 어떻게 해야 하나요?

쇼핑라이브 관리 툴에 확인되는 쇼핑라이브 방송ID를 브랜드검색 소재에 입력하시면 쇼핑라이브 방송 정보를 추가 노출할 수 있습니다.

→ 자세한 도움말 보러가기

https://saedu.naver.com/help/faq/ncc/view.nhn?faqSeq=265
https://saedu.naver.com/help/faq/ncc/view.nhn?faqSeq=723
https://saedu.naver.com/review/review.naver?review=1281


04. 리미티드형 상품을 구매하고 싶습니다. 어떻게 해야 하나요?

리미티드형 상품은 집행 가능 브랜드 및 키워드 가이드가 존재하므로, 가이드를 먼저 확인하신 뒤에 집행 가능 여부를 NOSP 업무요청 게시판으로

문의 바랍니다. (리미티드형은 NOSP에서만 구매 가능)

→ 관련 안내 보러가기

05. ‘브랜드소식’을 사용하려면 어떻게 해야 하나요?

21.12.02 이후 모바일 템플릿 소재에 선택적으로 추가 가능합니다. 광고주께서 직접 브랜드소식 텍스트와 랜딩url을 입력하여 등록하시면 됩니다.

(브랜드소식 사용 가능 템플릿 : 모바일 라이트형 일반,썸네일 / 모바일 프리미엄형 / 모바일 브랜드추천형 / 모바일 리뷰형)

06. 모바일 브랜드추천 유형에서 ‘브랜드추천 상품’은 어떻게 등록 하나요?

21.12.02 이후 신설되는 모바일 브랜드추천 유형 소재를 등록할 때, 광고주께서 직접 추천하고 싶으신 상품이미지와 상품명을 등록하시면 됩니다.

브랜드추천 상품은 최소 3개~최대 4개 등록 가능합니다.

부록 – 자주 묻는 질문3-2

https://nosp.da.naver.com/center/home/notice/view?noticeId=1018803


07. 검수는 어떤 기준으로 이루어 지나요?

등록하신 브랜드검색 키워드와 소재, 랜딩페이지와 각각의 연관성을 종합적으로 검토합니다.

→ 검수가이드 보러가기

08. 검수에는 며칠이 소요되나요?

브랜드검색 키워드 및 소재 검토는 1~3영업일이 소요됩니다.

→ 자세한 도움말 보러가기

09. 소재 규격이나 크기는 어디서 확인할 수 있나요?

상품별 제작 가이드를 참고해주세요.

10. 사전 심의 관련 참고해야 할 사항이 있나요?

의료 심의 등 사전심의 관련 가이드를 참고하시거나, 보다 상세한 안내가 필요하시면 각 업종별 심의 기관에 문의를 부탁드립니다.

→ 제작가이드 보러가기

→ 자세한 도움말 보러가기

부록 – 자주 묻는 질문3-2

https://saedu.naver.com/help/faq/ncc/view.nhn?faqSeq=551
https://saedu.naver.com/help/faq/ncc/view.nhn?faqSeq=540
https://saedu.naver.com/adguide/brandSearch/overall.naver
https://saedu.naver.com/help/faq/ncc/view.nhn?faqSeq=642


E.O.D


