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서비스 안내

비에스 컴퍼니의

강력한 경쟁력은 

검색광고입니다

 '검색광고' 취급고

2022년 기준 2017년 ~ 2022년 기준

75 98억 %

평균 재진행률

검색광고 전문부서 운영 (SA팀/DB팀)

검색광고 빅데이터 보유

검색광고 자체개발 솔루션 보유

검색광고 직무교육 커리큘럼

KPI 설정 관리

자체 노하우 겸비 (품질지수, 로직 등)

검색광고 담당자 배정

부정클릭 관리 (차단, 환불 등)

비에스컴퍼니

특장점
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검색광고 전략

비에스컴퍼니의 검색광고 전략

BS COMPANY의 전략은 말로만 하는전략이 아닙니다. 돈이되고 매출이 되는 실질적인 전략입니다.

품질지수란? 네이버 검색광고 로직에 맞추어 광고를 '최적화' 한 경우 '품질지수' 가 상승됩니다. 

품질지수가 높아질수록 입찰가는 낮아지고 광고비가 덜 소진됩니다.  

예시) 품질지수4칸 입찰가 4,000원 -> 품질지수7칸 입찰가 1,850원

품질지수 관리

KPI 달성 관리

ROAS 최적화 관리

세부키워드 관리

전환키워드 관리

입찰가 순위 최적화 관리

경쟁사 전략 관리

지역/시간대 타겟 관리

BS COMPANY 노하우

품질지수 전

품질지수 후



5

검색광고 진단

귀사의 검색광고는 

어떤 상태입니까?

광고시스템 > 이력관리 에서 달력이 30일동안 몇번 색칠되어 있는지?

10회 미만 - 0점    11회 이상 - 1점   25회 이상 - 2점 

4칸이하 - 0점    5칸 이상 - 1점   6칸 이상 - 2점 

아니다 - 0점    설정했으나 달성하지 못했다 - 1점  설정했고 달성했다 - 2점 

4칸이하 - 0점    5칸 이상 - 1점   5칸 이상 - 2점 

4칸이하 - 0점    5칸 이상 - 1점   5칸 이상 - 2점 

4칸이하 - 0점    5칸 이상 - 1점   5칸 이상 - 2점 

4칸이하 - 0점    5칸 이상 - 1점   5칸 이상 - 2점 

광고시스템 > 캠페인 > 그룹 에서 키워드들의 품질지수가 몇 칸 인지?

검색광고에 매출목표, ROAS 등 KPI를 설정하고 관리하고있는지?

통계 브리핑 또는 보고서를 전달 받거나 소통하고 있는지?

 수익금이 늘어 광고비도 자연스럽게 증액이 되었는지?

주요 키워드를 검색했을때 다른업체와 비교하면 소재가 빠진것은 없는지?

키워드별 관련된 랜딩페이지가 설정이 되어있는지?

CHECK LIST

5점 이하  : 대응이 매우 시급함

5~8점     : 유지는 가능, 성장은 어려움

9 ~ 11점  : 일반 대행사

12점 이상 : 좋은 대행사

BS COMPANY에 문의주시는

광고주 대부분 5점미만입니다.

현재의 만족하시는 분들도 많지만 

막상 현실은 다릅니다
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진행프로세스

비에스컴퍼니의 검색광고 프로세스

캠페인 / 그룹 분할

키워드 셋팅

리포트/통계 브리핑

품질지수 관리

전환키워드 관리

부정클릭 관리

순위 자동입찰 관리

프로모션 관리

황금키워드 발굴

트렌드키워드 관리

신상품, 신사업 키워드 관리

세부키워드 관리

확장매체 및 추가매체 제안

(신규) 계정생성 및 이관작업

(기존) 인수인계 및 광고셋팅 검토

키워드 점검

경쟁사 조사

KPI 설정 및 목표 설정

분석 스크립트 설치

초기 입찰가 설정

소재/확장소재 등록

랜딩페이지 설정

- 상품별 캠페인

- 지역별 캠페인

- 메인/서브 캠페인

- 순위입찰 캠페인

- 메인 키워드

- 서브 키워드

- 세부/극세부 키워드

- 경쟁사 키워드

셋팅단계시작단계 진행단계 심화단계



Portfolio

첫런칭 품절
미용제품 브랜드

B사

좋은상품이 잘팔리는것이 아닌, 잘팔리는 상품이 좋은상품이다
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포트폴리오   |   미용제품 B사

진입 키워드 데이터 분석

상품별 노출키워드 작업

보고서 취합 및 분석
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포트폴리오   |   미용제품 B사

2,075

2,000

%

%

런칭 즉시 ROAS

관리 최적화 ROAS 
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포트폴리오   |   미용제품 B사

ROAS 
2,000% 이상
성과 달성

광고비 100만원 소진

= 2,000만원 매출

제품 재고 품절 사례
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전국 1위 달성
삼성디지털 프라자

가전제품 S사

좋은상품이 잘팔리는것이 아닌, 잘팔리는 상품이 좋은상품이다
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포트폴리오   |   가전제품 S사

주요 달성성과

업체로 부터 소비자가 얻을 수 있는것이 무엇인지를 가장 잘 전달하고자 함

매출을 견인하기 위해서 전국단위 광고가 불가피하였고, 이를 비대면 중심의 광고로 풀고자 함

전환을 높이기 위해 랜딩페이지에서 고객이 정보를 쉽게 얻을 수 있도록 함

무분별히 수집되어있는 키워드를 그룹화 시키고 그에 맞는 소재를 채택하여 운영함

① 비대면 상담신청을 중심으로 전국단위 고객을 포커스

② 매장 근처지역은 방문상담을 고려하여 가중치 상향

③ 메인키워드/단일키워드/서브키워드/지역명키워드 캠페인 세분화

④ 불필요한 키워드 하향, 전환키워드 집중관리

⑤ 자동입찰 솔루션 도입

⑥ 소재 활성화 작업

⑦ 키워드 약 4만개 추출
전국매출 1위 달성,

월 직접전환 121회 달성

분석

SA전략

Preview 

KPI

가전제품 판매브랜드이며, 

신혼부부/입주 고객들을 대상으로한 

전국 판매를 희망함

문의건수, 매출량



포트폴리오   |   가전제품 S사

캠페인/그룹 세분화

주요키워드 주요키워드

1~2위 비딩 3~4위 비딩



포트폴리오   |   가전제품 S사

소재 활성화 작업 전

소재 활성화 작업 후

자동입찰 솔루션 도입

14
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포트폴리오   |   가전제품 S사

오프라인

전국판매 1위 달성

전환수 127회 달성

127회 X 1,200만원  = 15억 2,400만원 매출

객단가 1200만원 환산 시
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유아용품
전문 기업

R사

대한민국 부모의 마음을 흔들다
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포트폴리오   |   유아용품 R사

주요 달성성과

입찰가 경쟁이 과한 유아용품 키워드 특성상, 1순위보다는 2~4순위를 타겟팅함

낮은 순위는 상품의 특성이 도드라져 보이는 소재를 채택하여 클릭률을 보완함

전환이 이루어지는 키워드의 순위는 자동입찰로 24시간 순위유지를 진행하고

입찰가가 높은 키워드들은 품질지수 관리를 통하여 광고비를 절감함

주력상품군, 메인/서브/기회유입 캠페인을 분할하여 입찰가, 순위를 관리함

① 입찰가 고려 2~4순위 타겟팅

② 상품별 그룹화

③ 주력상품/메인/서브/기회유입 캠페인 분할관리

④ 품질지수 관리

⑤ 자동입찰 솔루션 도입

⑥ 소재 최적화 작업

⑦ MO/PC 최적화 작업ROAS 1,200% 이상 달성

분석

SA전략

Preview 

KPI

인스타에 국한된 기존 광고범위에 

매출을 확실히 확보할 수 있는 추가

매체를 희망함, ROAS 500% 이상 희망

ROAS 500% 이상
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포트폴리오   |   유아용품 R사

품질지수 관리

소재최적화 작업

MO/PC 입찰가 분할

소재 시각효과 작업
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포트폴리오   |   유아용품 R사

단기 ROAS

장기 ROAS

1,592

1,223

%

최적화 후 ROAS 

1,533%

%
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생활잡화
판매업체

 E사

시즌에 상관없이 잘 팔리다



21

포트폴리오   |   생활용품 E사

주요 달성성과

마스크 시즌이 지나고 저조해진 판매량에 대해 집중적으로 견인하고자 함

마스크에 수요가 감소하였지만 마스크가 패션아이템과 다양한 실용성에 상품군으로 

분류된것을 이용하여 상품별, 컨셉별로 키워드를 추출하여 그룹화 하고 이를 소재로 

표현하였음 전환이 증대된 키워드는 자동입찰 솔루션으로 이탈되지 않고 꾸준한 전환을 

볼 수 있도록 하였고 품질지수 관리를 통하여 상승되는 입찰가를 약 40%가량 감소시킴

① 상품별,컨셉별 분류 캠페인 개설

② 상품별,컨셉별 랜딩페이지 연결

③ 소재 활성화 작업

④ 상품별 소재/확장소재 작업

⑤ 자동입찰 솔루션 도입

⑥ 메인/단일/서브/기회유입 키워드 분할관리

ROAS 550% 달성

분석

SA전략

Preview 

KPI

광고비 대비 ROAS 450% 이상 희망, 

신규제품 런칭시 기획/셋팅 요청

ROAS 450% 이상



포트폴리오   |   생활용품 E사

소재 활성화 작업 전

소재 활성화 작업 후

자동입찰 솔루션 도입 캠페인/그룹 분할



포트폴리오   |   생활용품 E사

품질지수 7칸 달성

해당 상품군 광고비

= 1,350,000원

= 720,000원

약 40 ~ 50%

광고비 절감

기존입찰가 1,500원 

x 품질지수 4칸 x 30클릭 x 30일

기존입찰가 1,500원 

x 품질지수 7칸 x 30클릭 x 30일
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포트폴리오   |   생활용품 E사

634

568

%

%

단기 ROAS

단기 / 약 1주일
매출액

장기 / 약 1개월

매출액

장기 ROAS

1,000만원 돌파

5,800만원 돌파
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생활/금융
포트폴리오

종합



주요 달성성과

ROAS 961% 달성

Preview 

KPI

신규고객 유치 희망, ROAS 600%이상 희망

ROAS 600% 이상

건강생활용품 판매기업

Portfolio 건강 생활용품 판매기업 D사

26



주요 달성성과

CPA 11,000원대 달성

Preview 

KPI

문의 DB 1개당 15,000원 희망 / 약 25,000원 단가로 수집중

CPA 15,000원 

금융/대출 기업

Portfolio 금융대출기업

27


